«Sag’s den Medien. Aber wie?»

voja - Verband offene Kinder- und Jugendarbeit Kanton Bern, «Weisse Woche 2012»
31. Oktober 2012, Franz Schori, franz.schori@syndicom.ch




ZUu meiner Person

Franz Schori, Thun

Ausbildung

kaufm. Angestellter
dipl. PR-Redaktor NDK
Campaigner CAS/HWZ

Job
Fachsekretar bei syndicom, Sektor Telecom/IT

Politik
Prasident SP Thun
Mitglied Thuner Stadtrat (Legislative)

Hobbys (neben der politischen Arbeit)
Jassen, Geschichte, Ausflige in die Natur, Katzen, Garten
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Das Programm dieses Moduls

- Etwas Theorie zur Medienarbeit

- Theorie & Praxis zum Campaigning

- Plauderei aus der Medien-Praxis

- Workshop «Wie kann voja die
Medienarbeit verbessern?»

05.11.2012 / Seite 3



Telil I: Etwas Theorie zur
Medienarbeit
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Erfolgsfaktoren der

Medienarbeit

- Relevanz

- Botschaft

- Tempo/Timing

- Verstandlichkeit
- Professionalitat
- Kontinuitat
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Relevanz

- Nahes vor Fernem

- Ausmass, Anzahl Betroffene

- Kinder & Tiere

- Menschen vor Maschinen

- Hartnackig nachhaken

- Konkurrenz durch andere Themen
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Botschaft

- Konzentration aufs Wesentliche

- Klare Botschaften, kein bla-bla

- Botschaften vorbereiten, z.B. in
Positionspapieren

- Interne Verbreitung fiihrt zu
externer Verbreitung
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Tempo/Timing

- Nichts ist so alt wie die Zeitung
von gestern

- Niemand wartet auf NPO-
Stellungnahmen

- Kurze Entscheidwege

- Klare Kompetenzzuordnung

- Vorbereitete Medienverteiler

- Gutes Timing ist manchmal wichtiger
als das Tempo
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Verstandlichkeit

- Konzentration aufs Wesentliche

- Kurze Satze, Fremd- und
Fachbegriffe meiden oder erklaren

- «Feinschliff» Profis uberlassen

05.11.2012 / Seite 9



Literaturtipps zur
Verstandlichkeit

*Langer,
Schulz von Thun,
Tausch

Verlag Reinhardt, 8.
Auflage, 2006,

222 Seiten, ISBN 3-
497-01606-3

*Schneider, Wolf

Goldmann TB, Stern-
Blcher

Hamburg 2001, 288
Seiten

SFr. 15.—

Sich verstandlich ausdriicken

Wie lassen sich Verstandlichkeit und Attraktivitat von Texten beurteilen?
Die drei bekannten Hamburger Wissenschafter haben zu diesem Zweck
ein System von vier Merkmalen entwickelt. Es sind die vier sog. ,Ver-
standlichmacher®: Klarheit, Ordnung, Pragnanz und Stimulanz. Dieses
Beurteilungssystem wird an zahlreichen Beispielen erprobt.

Deutsch fur Profis

Schneider zieht zunachst gegen die «Verhunzer» der deutschen Spra-
che ins Feld. Im Hauptteil des Buchs zeigt er dann anhand vieler Bei-
spiele wie man «gut, interessant, verstandlich und korrekt schreibt».
Einige Zwischentitel: «Weg mit den Adjektiven. Her mit den Verben.
Hauptsachen in Hauptsatze. Wo verstandliches und gutes Deutsch sich
trennen». Das Buch schliesst mit einer Liste von Sprachschludereien
und einem Glossar journalistischer Fachausdrucke.
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Kurstipp zur Verstandlichkel

spr

PR-Laufbahn

«Ich bin jetzt selbstandiger

PR-Weiterbildung ¥
PR-Postgraduat Meht PR-Berater.»
'(;’J:‘Jl‘il((‘llzi[r"h' vy nstitut Sl dcnai eﬂd‘m‘ Clemens Gahwiler, Weiterbildung zum eidg. dipl. PR-Berater am SPRI
PR-AUSBILDUNG | UBERUNS PR-BRANCHE | E-CAMPUS | PR-STELLEN | SUCHE o
Ich habe...

KEINE Berufs-und/oder PR-
Erfahrung

MITTLERE Berufs-und/oder
PR-Erfahrung

MEHRJAHRIGE Berufs-
und/oder PR-Erfahrung

PR-Fachleute

PR-Fachieute Kompaklienrgang
!;Zr}(;l(;srezept.emf; I'“d‘le Wel DSIKE .als
PR-Instrument

PR im Social Web

Storytelling in der Medienarbeit

Krisenkommunikation
CAS Corporate Communications

CAS Interne Kommunikation

Schreibwerkstatt

Lemnen Sie innert vier Tagen Regeln fiir das klare,
verstandliche Schreiben. Mit vielen Tipps, wie Sie den
Leser gezielt durch Ihre Texte fiihren und informieren

BPRA Workshop

Voraussetzung Die Schreibwerkstatt ist die
1. Studieneinheit des CAS PR-
Redaktors

Dauer 2 Tage + 4 Halbtage (Davos: 4
Tage)

Investition CHF 2'690.-- (inkl. Dokumentation

und Zertifikatspriifung

Néchster Start

22 September (Nr. 77) in Bern
18. & 19. Januar 2013 in Zdrich

Schreibwerkstatt SPRI, 2 Tage & 4 Halbtage

BPRA Workshop zum Thema
‘Wechselwirkung
Journalismus/PR' am 1
November 2012

>>Programm &

Anmeldung

Wichtige Information zur
Zukunft des SPRI in der
Westschweiz

SPRI-Lehrgange in der
Westschweiz neu bei
SECLausanne
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Professionalitat

- Aussere Form: Absender, Datum, Wort
«Medienmitteilung», Titel, Lead, Text,
max. 2 Seiten, erreichbare Kontakt-
person(en), evtl. Bild

- Innere Form: Verstandlichkeit, Logik,
Prazision, Lese-Anreiz, 3. Person
verwenden (Er sagte..., sie
beschlossen...).
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Kontinuitat

- Einmal ist keinmal

- Planung erstellen

- «Me-too-Strategie» = Immer dann
kommunizieren, wenn zu bestimmten
Themen etwas veroffentlicht wird oder
immer, wenn ein bestimmter Akteur
kommuniziert
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Teil lI: Theorie & Praxis zum
Campaigning
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Campaigning - eine kriegerische
Angelegenheit?

- Ableitung von der militarischen Kampagne

- Zielorientierung vs. Instrumenteorientierung

- Mehr als Kommunikation

- Eigene Starken einsetzen

- Schwachen der Gegner ausnutzen

- Campaigning-Arena: Gegner neutralisieren,
Neutrale zu Bundnis-Partnern machen,
Biindnis-Partnern klare Rolle zuteilen
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Strategische Campaigning - Grundsatze

. Polarisieren, Profilieren, Positionieren

. Die Agenda kontrollieren

. Konzentration der Krafte

. Aufbauen auf bestehenden Starken

. Flexibilitat pflegen

. Hartnackigkeit & Beharrlichkeit

. Wirkungsorientierung

. Synergien & Multiplikationseffekte ausniitzen
. Achtsamkeit & Weitsicht

10. Unité de doctrine

11. Effizienz & Einfachheit

12. In Szenarien denken

13. Erfolgsgrundsatze der Kommunikation

14. Goldene Briicken bauen

CONOOAL,WN=
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Sag’s, aber warum den Medien
und warum voja?

- Zielgruppe klar definieren, uberiegen,
wie man sie am besten erreicht.

- Uberlegen, ob man das Kommunika-
tionsziel auf anderem Weg als der
Medienarbeit besser erreicht.

- Verbundete suchen.
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Verwirrung pur?

3 Beispiele
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Ziel/Zielgruppe:
Lehrer/innen in Ausbildung sollen auf
Jugendarbeit umsattein.

Ideales Instrument:

Referat an der Padagogischen Hoch-
schule PH Bern - oder in der Nahe davon.
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Ziel/Zielgruppe:
Sponsoringgelder vom Gewerbe fiir die
Finanzierung eines Jugendprojekts.

Ideales Instrument:

«Bettelbrief» mit Unterschriften von
Gewerbler/innen und biirgerlichen
Politiker/innen.
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Ziel/Zielgruppe:
Jugendliche zur Teilnahme an einem

Jugend-Zukunftstag der Gemeinde
motivieren.

Ildeale Instrumente:

Lehrer/innen in Vorbereitung einbeziehen,
Flyer in Schulen verteilen, Veranstaltung
auf Facebook posten.
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4 Ebenen der Planung (nach dem Business-

Campaigning-Modell von Peter Metzinger)

Philosophie —-| Ziel 2.1 (8 Jahre)

¢ Ziel 1.1 " +
- _[ — | Ziel 2.2 (7 Jahre)

Ziel 1.2 ¥

Y Ziel 2.3 (5 Jahre) M+ Projekt 2.1
Mission +

i Ziel 2.4 (2 Jahre) B Projekt 2.2
Leitsdtze »| (Phasen) Ziel 3.1 I

J, —>-| (Phasen) Ziel 3.2| —»| Aktion 4.1
CB, CC, CD L] (Phasen) Ziel 3.3 »| Aktion 4.2

=1 Aktion 4.3




Beispiel aus der Praxis (1): 4-Jahres-Planung

des Sektors Telecom/IT von syndicom

6o syndicom

Ziele 2013 bis 2016 des Sektors Telecom/IT von syndicom

Leitsatz

Strategische
Ziele

Operative Ziele

Bilanz

Wir streben an, Ge-
samtarbeitsvertrage
auf moglichst viele
Unternehmen auszu-
dehnen, die in den
Bereich des Sektors
Telecom/IT fallen.

GAV mit xyz
abschliessen.

Konsequente Umsetzung
des Aufbauprojektes xyz.

Aufnahme von Gesprachen
mit der Konzemleitung von
XYyZ.

Ausarbeiten eines
Forderungskatalogs
zusammen mit der ANV

und Eingabe an xyz.
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Beispiel aus der Praxis (2): syndicom-
Kampagne «Meine Arbeit ist mehr Wert»

«Ohne Gesamtarbeitsvertrag wére «Meine Arbeit ist mehr Wert, als
unsere Arbeit weniger Wert.» dass ich mich mit funf Wochen Ferien
abspeisen lassen muss.»

Dolkar Hofmann, Innerberg Pascal Bassu, Wetzikon
Leiterin Service Desk SCS, Region Middle bei Swisscom Business Analyst bei Swisscom

Betroffene zu Wort kommen lassen.
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Erfolgsfaktoren der GAV-Kampagne
«Meine Arbeit ist mehr Wert»

. Seriose Planung, Vorbereitung & Umsetzung.

. Permanenter Einbezug der Betroffenen.

. Detalillierter & fundierter Forderungskatalog (110 S.).

. Mit den Betroffenen festgelegte Schwerpunkte.

. Starke interne Kommunikation (Broschtren, Flyer,
Plakate, Newsletter, Betriebsversammlungen).

. Externe Kommunikation (Medienarbeit) auf Sparflamme.

. Hervorragende Verhandlungstaktik.

OO~ wWOND =

~N O
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Die Meilensteine der GAV-Kampagne
«Meine Arbeit ist mehr Wert»

Die Basis entscheidet, den GAV weiterzuentwickeln (2009). ¥
Die Swisscom stimmt der Weiterentwicklung zu (2010). 4

. Miliz-Gremien begleiten die Kampagne (ab 2009). 4

Die Forderungen sind erarbeitet (2010). M

Die Verhandlungen mit der Swisscom beginnen (2011). M

Die Basis kann mobilisiert werden.

Die Verhandlungen sind erfolgreich abgeschlossen (2012). M
Die Basis stimmt dem Verhandlungsergebnis zu (2012). M

. Der weiterentwickelte GAV tritt Kraft (2013). M

©COoNOO WD =
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Beispiel aus der Praxis (3): Neues
Jugendhaus in Thun

Fiir ein Jahr soll ab 2013 junge Kultur in das alte Bierdepot einziehen

- o o — 0 & -
| e ety A
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Erfolgsfaktoren fur das neue
Jugendhaus in Thun

No o s w2

Engagierte Jugendliche (Kollektiv A-Perron).
Das Kollektiv A-Perron stiess auf Sympathie.
Zuruckhaltung der politischen Akteure/Parteien.
Geeignete Raumlichkeiten vorhanden.
Bereitschaft der Stadt fir ein Experiment.

. Ausserst engagierte Fachstelle Kinder & Jugend.
. Jugendliche wirken mit.
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Zuruckhaltung der politischen
Akteure/Parteien konkret

a Sozialdemokratische Partei Thun

1. Interpellation statt

Medienmitteilung zur aktuellen Diskussion liber mehr Freirdume fiir Jugendliche

POSt u I at " Fiurmehr Freiraume, Lebensfreude und Mitsprache unsererJugend
2 Z u ru C kh a I te n d e Die SP Thun unterstiitzt die Forderung von Jugendlichen nach mehr Freirdumen und
. weniger behordlichen Einschrankungen des Nachtlebens. Handlungsspielraum sieht
. . die SP in Thun bei den Griinflichen wie dem Schaudaupark, bei der Suche nach
M d b t Réaumlichkeiten fiir ein selbstverwaltetes Jugendhaus und darin, das ,,Pray 4 Snow* in
e I e n ar e I . der Innenstadt wieder zuzulassen. Zusitzlich mochte die SP Thun, dass Jugendliche

und Kinder vermehrt an der Gestaltung unserer Gesellschaft partizipieren kénnen.

3 . Ke I n e N O rg e | e I Die SP Thun ist beeindruckt von der Kundgebung ,Tanz dich frei“ in Bern, an der bis zu

20'000 Jugendliche und Erwachsene fur mehr Freiraume und gegen ubertriebene behordli-
. . che Einschrankungen demonstriert haben. Ebenso beeindruckt ist die SP Thun von den en-
be I m E n tSC h e Id gagierten Diskussionen von Jugendlichen am Thuner Jugend-Zukunftstag vom letzten
Samstag. Auch an diesem Jugend-Zukunftstag kam deutlich zum Ausdruck, dass sich die
Jugendlichen mehr Freiraume wiinschen — und zwar sowohl auf Grunflachen als auch in

d eS G e m e i n d e ratS . geschlossenen Raumen.

In Thun sieht die SP Thun vielfaltigen Handlungsspielraum, um den Anliegen der Jugendli-
chen nach mehr Freiraumen gerecht zu werden:

1. Suche nach Raumlichkeiten, in denen zusammen mit dem Kollektiv A-Perron ein selbst-
verwaltetes Jugendhaus ohne Konsumzwang aufgebaut werden kann.

2. Erweitern der Grinflachen in See- und Flussnahe, wobei besonderes Augenmerk auf
den Schaudaupark zu richten ist. Grosse Chancen bietet dabei das Areal ,Schadaugart-
nerei’, Gber dessen Zukunft zurzeit intensiv diskutiert wird.

3. Reaktivieren des bei Jugendlichen beliebten Anlasses ,Pray 4 Snow" in der Innenstadt.

4. Jahrliches Durchfiihren des Thuner Jugend-Zukunftstages und prifen, weitere Mit-
sprachemdglichkeiten fur Jugendliche zu schaffen, beispielsweise ein Kinderparlament,
ein Jugendforum und ein Briefkasten, in dem Jugendliche ihre Anliegen deponieren kén-
nen.
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Beispiel aus der Praxis (4):
Energie-Thun-Kampagne 2008

zum Verkauf
der Energie
Thun AG

zum Verkaul zum Verkauf
g der Energie
de;ﬁ:zrg: Thun AG

Finger weg
von unserem Strom!

Damit uns bei der
nachsten Stromrechnung
nicht der Schilag trifft!

Weil wir uns nicht hinters
Licht fuhren lassen!

www.unserstrom.ch
== WWW.UNserstrom.¢ . )

Polarisieren & Emotionalisieren
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Energie-Thun-Kampagne 2008

Agenda-Setting:

- Wir zuerst (z.B. Argumentarium mehrere
Wochen vor dem Pro-Komitee).

- Nie ohne uns (Me-too-Strategie) =
Reaktion auf alles und jedes.

- Alle Register ziehen: Medien-Arbeit inkl.
Leserbriefe, Direct Mailing, Plakate,
Inserate, Give aways, Veranstaltungen,
Text in der Abstimmungsbotschaft
durchgesetzt, flexible Reaktionen,
wechselnde Absender etc..
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Medienarbeit Energie-Thun-Kampagne:
Nachdoppeln mit Leserbriefen

ABSTIMMUNG ZUR ENERGIE THUN AG

«Schlimmer kommts nimmer»

LURABSTIMMUNG ENERGIE
THUH Al VoM B FEERUAR

Zu lesen sind sait Wochen jede
Menpe Amumentationen  pio
and kontrz Tejlverkauf des Ener-
aie Thim AG an die BEW Ein Re-
ferendumskomiies wegan den
Verkaut der Energie Thun AG
spricht in dissem Lusammen:
hang sagar ¥oscinem wohltati-
genUntemehmen, Des Wahtheit
naher komimt da schon ein Le-
serbeief vom Hans Rithlishesper
mit der (berschrift  «Beste
Milchlooh verkanfen®s Mus, wii

| wird denn hier wempiken?

Vergleicht man die Exlgasprei-

‘se-der Enerale Thiin AG mit Prei-

sen ats demm Wirtschaftgstandort

“Panch, st die Frage gleich g

kfirt: 2007 |lag dieser bei der Erver-
e T AG i Durchschnittbel
=83 RpfkWh, im Beispiel aus
dem Kanton Ziinich bel 6,3 Ep.f
lWh iUmrechnungsfalitor Gas
fn Verbraich  berdcksichrigt),
a0of bei 8815 HpokWh w7752

RypKWh und ab 3 Jamiar dieses Fressen Uﬂﬂ dann

=

B

beschaftigt die Thuner Bevislksing wie selten ein Geschaft zovor, fm Bild das Aarekrfwerk.

Zukunft der Ensrgie Thun AG
Stande; echalt Heir Miissh «nurs

Es handelt
sich Ubsigens um  densellion

B s R T N L

wir dizses unsalioe Geschaft, da-
mit wir unswicder anderen 'l']:bi.L
men siwenden kénnen. Denn

mie lasatr weeh oael Arhettunr tms

Entscheidend: Engagement!
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Social Media als Campaigning-
Instrument

Der Mammut-Bezwinger

Von Christian Luscher. Aktualisiert um 10:23 Uhr 88 Kommentare & | =

t ‘ Empfehlen - 89
Mit einer trivialen Facebook-Aktion zwang Andreas Freimiiller den Outdoor

-Spezialisten Mammut in die Knie. Jetzt knopft er sich Sunrise vor. Wer ist
dieser Mann?

«Tagesanzeiger», 30.08.2011
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Facebook-Einsatz bei NPO

S$SM Schweizer Syndikat Medienschaffender 9 Info Veranstaltungen Fotos

@ offene Gruppe

Das SSM ist eine Mediengewerkschaft und ist fiir alle da, die in den elektronischen Medien (Radio, TV,
Internet) arbeiten, seien es u.a. Videoeditors, ModeratorInnen, SekretirInnen, Kameraleute,
Bahnenarbeiter, Online-RedaktorInnen, Journalistinnen oder TontechnikerInnen. Das SSM hat heute
fast 3500 Mitglieder mit einem hohen Organi d in der SRG (Schweizerische Radio- und
Fernsehgesellschaft). Der Anteil der Mitglieder in den Privatradios und privaten TV-Stationen wie auch
von FreelancerInnen wachst kontinuierlich an.

SSM Schweizer
Syndikat
Medienschaffender:
Offene Gruppe mit
zurzeit 240 Mitgliedern

-

Der Gruppe beitreten # Q

240 Mitglieder

- %nel kctlch under threat from oil

__ drilling, industrial fishing and conflict.

SAVE THE Yes, | want to Save the Arctic!
ARCTIC o

Greenpeace International  Gefillt dir | | Nachricht senden % +
GREENPEACE 1.216.847 ,Gefallt mir"-Angaben - 49.348 sprechen dariiber

Greenpeace International: Facebook-Seite
mit mehr als 1,2 Millionen Fans.
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Public Facebook

Suche nach Personen, Orten und Dingen

Fertig gruusig! Info Veranstaltungen Fotos Dateien
BZ Beitrag [[§) Foto/Video hinzufiigen &= Frage [ Datei hinzufiigen

Schreib etwas ...

Liebe Thuner Mitbirgerinnen und Mitbiirger! Irgendwie scheint es beim
Kunststoff-Sammelprojekt ein Missverstandnis zu geben! Die Kunststoff-
Hohlkérper, die man gratis loswerden kann, missen in die extra daftr
aufgesteliten Bigbags im Sammelhof an der Militarstrasse in Thun
gebracht werden und kénnen nicht einfach am
Kehrichtbereitstellungsposten deponiert werden, wie es einige wohl
denken und auch gleich praktizieren! Merci!

@ Abfallbeseitigung Thun Rachel Neuenschwander

[@ Gefalit mir - Komme

Beitrag folgen

« Gesehen von 10

+ Personen zur Gruppe hinzufiigen

Gesponsert ! Werbeanzeige erstellen

Stefan Elias Gruenzler
Students.ch Midsemester-
meets Studentenfutter @ Du thédtre
(du Thédtre Bern) gegangen

F Martin Haslebacher gefallt Roger
Graf.

Roger Graf

& Gefallt mir
Stefan Elias Gruenzler, Andrea
Sprecher und Min Li Marti gefalit
: Freunde am Kochen.

Freunde am Kochen
& Gefallt mir

Dirk Reaktor Jordan, Chrigi Bittorf
und Alexander Zeller gefallt
Heineken.

9 Heineken
&3 Gefallt mir

Facebook-Seite «fertig grusig»
der Stadt Thun: Offene Gruppe
mit 100 Mitgliedern.
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Literaturtipp zum Campaigning

Business Campaigning

Strategien fur turbulente Markte, knappe Budgets und grolRe
Wirkungen
Metzinger, Peter

2., iberarb. Aufi., 2006, XII, 296 S. 45 Abb.

Verfugbare Formate:

Brosch. [i]

ISBN 978-3-540-28381-2
Gewohnlich versandfertig in 3-5
Werktagen.

(Preis inkl. MwSt.) CHF 62.50
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Zuruck zur Medienarbeit
(Theorie, Teil )




Zur Erinnerung: Erfolgsfaktoren der

Medienarbeit

- Relevanz

- Botschaft

- Tempo/Timing

- Professionalitat
- Verstandlichkeit
- Kontinuitat
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Erwartungen der Medien an
Institutionen

- Rechtzeitige Informationen uber News,
Veranstaltungen, Veranderungen, etc.

- Stellungnahmen zu Themen, die sie betreffen.

- Erreichbare Ansprechpersonen.

-  Kommunikation zum richtigen Zeitpunkt.

- Handwerklich korrekt (copy/paste maoglich).

- Bilder zur Verfugung stellen.

- Hintergrundgesprache, gutes Vertrauens-
verhaltnis.

- Website mit allen relevanten Informationen
uber die Institution (Ziele, Geschichte,
Grosse, Verantwort-liche, etc.)
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Erwartungen der Medien in
Krisensituationen

- Tempo vor Volistandigkeit

- Bedauern ausdrucken

- Niemanden vorverurteilen

- Ansprechperson(en) bekannt geben
- Zeitpunkt nachste Kommunikation

=> Verfugt deine Gemeinde uber ein

Krisenkommunikationskonzept? Ist
der Zugriff gewahrleistet?
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Haufigste Fehler bei der
Medienarbeit

1. Keine Zeit fiur Medienarbeit.

2. Zu spat - wegen zu langen Wegen.

3. Unklare Botschaft, handwerklich
schlechte Medienarbelit.

4. Niemand erreichbar fur Fragen/Ruck-

fragen.
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Schwierigkeiten von voja bei der
Medienarbeit aus der Sicht eines
Aussenstehenden

1.

2.

voja hat zwar tolle Angebote, macht
aber keine (sichtbare) Medienarbeit.
voja ist in der Offentlichkeit nicht
bekannt.

. Kantonale Themen sind schwer in die

Medien zu bringen.

. Im voja-Vorstand ist niemand fur die

Medienarbeit verantwortlich.
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Tell 11I: Plauderel aus der
Medienpraxis
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Beispiel aus der Praxis:
Das Timing entscheidet

~ Penssriag 1A Asgeet Jai

THUNER TAGBLATT

AN N AN

TRUS LIRS TS

Aol g erzihh Spamische Wimdparks
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Medienmittei

a Sozialdemokratische Partei Thun ‘

1
1
1

Medienmitteilung-zum-Parkhaus-Schlossbergy
1

SP-Thun-unterstiitztdas-Parkhaus-im-Schlossberg-dank-
den-flankierenden-Massnahmen-in-der-innenstadt|

1
Die-SP-Thun-hat-sichan-ihrer-MitgliederversammiungvomDienstagabendausfiihrlich-
mit-demgeplanten-Parkhausim-Schlossbergund-den-flankierendenMassnahmendn-
der tadt i gesetzt.Weildie- SP-alleihre-Forderungen-im-Zusammen-
hang-mit-dem-Parkhausim-Schlossbergals-erfiilit-betrachtet,habensich-die-Mitglie-
der-nachdiber-zweistiindigerinformation-und-Diskussiongrossmehrheitlichfiir das-
Projektausgesprochen.-AAusschlaggebenddafirwarin-ersterLinie-die-parallel-zum-
Parkhaus-BauwvorgeseheneUmnutzung~on-oberirdischenParkplatzenin-derinnen-
stadt—-eine-alte-Forderung-der-SP-Thun,- die-zu-einer-verkehrsarmeninnenstadtund-
%amil-zu-derenﬂttraktiviﬁtssleiqerunufﬁhrt.]

SP-GemeinderatinundVorsteherin-der Direktion-StadtentwicklungMarianne Dumemuth-
stellte an-der-Mitgliederversammiung-die- Zonenplananderungvor, die notigist, damit-das-
Parkhaus Schlossberggebautwerdenkann.DasParkhausim-SchlossbergseiflrBewohne-
rinnenundBewohnervonThuns Ostenundvomfechten Seeuferguterreichbar, erlauterte-
Dumermuth. Zudementstehemitdervorgesehenenfussgangerfreundichenundsicheren-
Fussverbindung-durch-und-aufdenSchlossbergeine neuewichtige Verbindungzwischen-
derAltstadt,-demSchlossbergundderBurgstrasse. EinganzwichtigerPunktist, dasszu-
sammenmitdem-Parkhaus die Umnutzung vonoberirdischenParkplatzeninderinnenstadt-
erfolgt; hierzubestehteine Vereinbarungzwischen-demVCS, deriGT-unddem-Gemeinde-
rat’,-schilderte Dumermuth-sichtlich erfreutundschloss mitden‘Worten:- Die Zeitist-reif flir-
ﬂasParkhausSchlossberg.‘T{

Aus-derSichtderParkhaus ThunAGerlduterte derenGeschaftsfuhrer, AndreasW.Maurer,-
dievierEinflussgrossen, dieletztendlich zum Entscheid iiberden Bau oderden Planungs-
stoppfiirdas ParkhausimSchlossbergfluhren-werden. £shandeltsich-dabeifautMaurerum-
die Gesamtbaukosten, die Eigen-und Fremdmittel, den Betriebserfolgund-die-Verzin-
sung/Amortisation...Das Parkhaus stehtundfalitmitdenZinsen-undmitder Quersubventio-
nierung-durchdie-anderenParkhduser*, brachte Maurerdie Ausgangslage-aufdenPunkt.-
DerVerwaltungsratderParkhaus ThunAGfalle dendefinitiven Entscheid-erstdann, wenn-
alleEinflussgrossenbekanntseien,versicherte-Maurer.y

1

Bereits{etzte Woche mitdemParkhausprojektbefassthatsichdie SP-interne Arbeitsgruppe-
Stadtentwicklung, Energie, Verkehr. DerenLeiter, StadtratAlfred Blaserempfahl derMitglie-
derversammiung namens derArbeitsgruppe die Zustimmungzum-Projekt. Ererinnerte da-
ran,-dassdie SP-ThunseitJahrendie Bedingung gestelithatte, dass sie demParkhausnur-
dannzustimmen-konne, wenn-gleichzeitigin-derinnenstadtdie oberirdischen Parkplatze-
aufgehobenundumgenutztwirden..,Unsere Bedingungen-sinderfilt, sodasswirdem-
_Tauschgeschaft' verkehrsarmeinnenstaatfureinParkhausimSchlossbergzustimmen-
kénnen® fasste Blaserdie Haltung derArbeitsgruppe zusammen

1

lung O-Ton:

1
AmVorabendderMitgliederversammlung-befasste sich-auch die SP-Stadtratsfraktion-ein-
malmehr—mitdem+Parkhaus Schlossbergund-denflankierenden Massnahmen.Fraktions-
prasidentin SandraRupp-erinnerte daran, dass die SP-Fraktion nievorbehaltios hinterdem-
Parkhaus gestandensei..Wirhabenimmer.Ja, aber gesagt, wobeisichdieses.Ja,aber
aufdieflankierenden-Massnahmen-unddie Finanzierung-bezogenhaben® fihrteRuppaus.-
Fur-die SP-Fraktion seiennun-dieflankierenden-Massnahmenzufriedenstellend, die kriti-
schenfragenzurfinanzierung-ausreichendbeantwortetunddie notige-Transparenzge-
schaffenworden. Die SP-Fraktion stimme-denbeiden StadtratsvorlagenvomDonnerstagmit-
7:1-zu.- WennderStadtratund das-Volk dem Projekt zustimmt, werden wirin denkommen-
denJahrenmitArgusaugendarauf-achten, dass-auchdievereinbanenflankierendenMass-
nahmenumgesetztwerden,“schlossRuppihre-Ausfihrungen.§

1

Als-Gegnerdes Projekts-erhielt-auch StadtratMartin-Allemanndie Moglichkeit, seine Argu-
mente derSP-Mitgliederversammung darzulegen.- FlirmichistdiesesParkhausvielzuteu-
er,zudemmochteich eineverkehrsfreielnnenstadundnichtnureine verkehrsarme® erklar-
te-Allemann. ErseiderMeinung, dass die-Altraktivitat derinnenstadt-auf-andere Weise ge-
steigertwerden-solle.Zudemseifiurihndie Beteiligungvon Privaten-andeninvestitionen-zu-
tief und derBeitrag der-Stadt-erfolge in derfalschenForm €rkonne nichtverstehen, warum-
diefinanzielle-Beteilligung der-StadtinderHohevonsechs Millionenfranken-a-fonds-perdu-
Beitrag-erfolgeundnichtals Kapitalerhdhungderfarkhaus ThunAG.Allesin-allemseiihm-
derPreisflreineverkehrsarmeinnenstadt andieerindieserFormsowiesonichtsotecht:
glaubenkonne,zuhoch .y

In-der-anschliessendenDiskussionzeichnete sich die ZustimmungderMitgliederversamm-
lungzum~orliegenden-Verkehrskompromissrasch-ab. Soerinnerte-alt-Stadtprasident-
Hansuelivon-Allmen-daran, dass esbereitsvor{iberzehnJahren<inenpolitischenKom-
promissgab.Diesersahvor,fundum-dieinnenstadteinenfarkhausring-zu-errichtenund-
parallel dazu eineverkehrsarme innenstadtzu schaffen. £s bestehe nunendlichdie Chance,-
diesenhistorischenKompromiss-umzusetzen. Die SP-Mitgliederversammiung stimmte-
schliesslichin einerKonsultativabstimmung-demProjektmit23Ja-Stimmen-gegen 3 Nein-
1?limmen-beliEnthaltungeﬂ-zu.ﬂ

Parolenfir-die i gen-vom-23.-Sep 1
1

Im-Anschluss-andieParkhaus-Diskussionfallte-die-SP-Mitgliederversammiung noch die Pa-
rolenfirdiekantonalenundeidgenossischenAbstimmungenvom-23. September:y
-— KantonaleVolksinitiative Faire Steuern—Furfamilien*:Ja. Gegenvorschlagdes-
GrossenRates:-Nein.Stichfrage: Volksinitiative
- KantonaleBesteuerungderStrassenfahrzeuge:JazurVorlage des GrossenRates,
NeinzumVolksvorschlag Stichfrage: Vorlage Grossrat
--» Kantonale Verfassungsanderung-undAnderung des Gemeindegesetztes:Ja §

-—+ Jugendmusikférderung-als Gegenvorschlagzureidg. Volkintiative . Jugend&Musik™:Ja

--» Eidg.Volkinitiative- Sicheres WohnenimrAlter:Nein.{
- Eidg. Volksinitiative- Schutz vorPassivrauchen®: Stimmifreigabe §

1
Thun,22.-August2012]
1

1

Weitere-Auskiinfte:§
--» SandraRupp, Prasidentin der SP-Stadtratsfraktion, 079657 88579
-— FranzSchori, Stadtrat-&-PrasidentSP-Thun, 07954432269
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Warum 2 Seiten lang?

1. Relevantes Thema.

2. Intern umstrittenes Thema.

3. Externe Kommunikation ist immer
gleichzeitig auch interne Kommunikation.
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Timing
Konsultativabstimmung an einer MV

zwischen Fraktions- und Stadtratssitzung.

Versand ein Tag nach der MV - am Tag vor
der Stadtratssitzung.

Ankundigung dieses Timings beim «Thuner
Tagblatt», womit sie planen konnten.
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Beispiel aus der Praxis: Botschaft,
Relevanz & Verstandlichkeit

a Sozialdemokratische Partei Thun

M zum B h von Matthias Aebischer bei der SP Thun

Bilder sind Macht

SP. Matthias referierte bei der Arbeitsgruppe Seniorinnen und
Senioren der SP Thun iliber politische Kommunikation. Das Resiimee war, dass mit
Bildern starker werden, als den meisten bewusst ist.

Wie gibt man Inhalte so riber, dass man immer noch mandig bleibt?", leitete Suzanne
Schonholzer, Leiterin der Arbeitsgruppe Seniorinnen und Senioren der SP Thun, ins Thema
ein. Der Berner SP-Nationalrat Matthias Aebischer nahm die Frage auf und schilderte die
Schwierigkeit von TV-Schaffenden, Bilder auszuwahlen. Man masse sich immer die Frage
stellen, von wem ein Bild komme und warum es gemacht worden sei.

Anhand einiger Beispiele schilderte Aebischer, was man in der politischen Kommunikation
falsch machen kann. Ervermied es dabei zu behaupten, dass es nur eine richtige Form ge-
be. Sondern er wies darauf hin, dass manches einmal gut gehen konne und beim nachsten
Mal nicht — oder umgekehrt. Zentral sei, sich immer zu Oberlegen, was die Leute interessie-
ren konnte, dies als Aufhanger for eine Geschichte zu nehmen und dann ins Detail zu gehen.

Als Neg piel bei der k 1 Arbeit der SP fohrie er das 2010 verabschiedete
Parteiprogramm ins Feld. Er habe deshalb in diesem Jahr zusammen mit anderen SP-
Parlamentarierinnen eine Kurzfassung der offiziellen Zusammenfassung des Parteipro-
gramms geschrieben. So sei es gelungen, die Inhalte des Parteiprogramms doch noch in die
Medien zu bringen. Am besten gelungen sei es im Tessin, wo eine Sonntagszeitung eine
ganze Seite Ober das SP-Programm geschrieben habe. Sowohl mit der offiziellen Zusam-
menfassung als auch mit der Kurzfassung konne die SP jetzt sehr gut arbeiten.

Bilder sprechen, Bilder manipulieren

Matthias Aebischer vermitielt als Dozent an der Uni Fribourg den Studentinnen und Studen-
ten immer, dass der Umgang mit Bildem ausserst heikel ist und dass man die Bildsprache
kennen masse: .Bilder sind Macht und beeinflussen Menschen immer —und zwar starker, als
den meisten bewusst ist.” Anhand einiger Beispiele — vom Walliser Polizeichef Daniel Varone
Ober alt Bundesratin Ruth Metzler bis hin zum US-Prasidenten Barack Obama - stotzte Ae-
bischer seine These. Man masse sich der manipulativen Wirkung von Bildem immer bewusst
sein, wenn man bei der Kommunikation Bilder einsetze. Aebischer schloss sein Referat mit
einem Satz aus einem Lied von Patent Ochsner: .Ich glaube nicht mehr, was ich nur sehe.”

Thun, 17. Oktober 2012

Foto von Matthias Aebischer, Bemer SP-Nationalrat:
Jhivew. matthiasaebischer.chvimages/stories/Matthias-Aebischer17p j

Weitere Auskinfte:
= Franz Schori, Stadtrat & Prasident SP Thun, 079 544 32 26
= Matthias Aebischer, SP-Nationalrat, Bern, 079 607 17 30

Wie die Bilder im
Fernsehen beeinflussen

THUN SP-Nationalrat Mat-
thias Aebischer referierte bei
der Arbeitsgruppe Seniorin-
nen und Senioren der SP Thun
iber politische Kommunika-
tion und die Macht der Bilder.

Vor der Arbeltsgruppe Senlorin-
nen und Senloren der SP Thun
schilderte der Berner SP-Natlo-
nalrat Matthilas Aebischer die
Schwierigkelt von TV-Schaffen-
den, Bllder ausruwahlen. Man
miisse sich immer dle Frage stel-
len, von wem ein Bild komme und
warum es gemacht worden sel.
Matthias Aebischer vermittedt
als Dozent an der Universitat
Frelburg den Studentinnen und
Studenten jewells, dass der Um-

gang mit Bildern usserst helkel
sel und dass man die Bildsprache
kennen musse: «Bllder sind
Macht und beelnflussen Men-
schen Immer - und zwar stiarker,
als den melsten bewusst Ist»
Anhand einiger Betsplele - vom
Walliser Polizeichef Dantel Va-
rone iber At-Bundesriatin Ruth
Metzler bis hin zum US-Prasi-
denten Barack Obama - stitzte
Aeblscher selne These. Man mus-
se sich der manipulativen Wir-
kung von Bildern immer bewusst
seln, wenn man bel der Kommu-
nikation Bilder elnsetze. Aebi-
scher schloss sein Referat mit el-
nem Satz aus etnem Lied von Pa-
tent Ochsner: «Ich glaube nicht
mehr, was ich nur sehe.» pd

«Thuner Tagblatt», 20. Oktober 2012
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Beispiel aus der Praxis: Botschaft,
Relevanz & Verstandlichkeit

Verein Mittelalter!Thun
clo Franz Schori, Balliz 84, 3800 Thun
m Mobile: 070 544 32 26, E-Mail: franz schori@syndicom.ch

Medienmitteilung & -einladung

Vortrag iiber die Archaologie im Kanton Bern am Beispiel der Stadt Thun

»Mit Bagger, Staubsauger und Zeichenstift“

Am Mittwoch, 23. September, referiert der Kantonsarchaologe Dr. Armand Baeriswyl in
der Thuner Rathaushalle iiber die Archaologie im Kanton Bern am Beispiel der Stadt
Thun. Eingeladen hat ihn der Verein Mittelalter! Thun, der damit zum vierten Mal in
Folge im Rahmen des ,Fulehung” einen den Vortrag

Der Stadtberner Dr. Annand Baeriswyl hat Geschichte mit den Schwerpunkten Archaologie
und K des s studiert. Durch A b und Bauunt: hungen
in den Kantonen Bern, Graubinden, Solothum und Thurgau hat er hohe Kompetenz in der
Archéologie edangt. Viele Verdffentli zur Archéologie und friihen Bau- bzw.

i von 1 Stadten, Burgen und Kirchen tragen seine
Handschrift. Seit 1994 arbeitet Dr. Armand Baeriswyl beim Archaologischen Dienst des
Kantons Bern, seit 2007 als Leiter der Stadt-, Burgen- und Kirchenarchéologie.

Unter dem Tnel Mnl Bagger Staubsauger und Zeichenstift' referiert Dr. Armand Baeriswyl
am Mittwoch tember, in der Thuner Rath uber die Archaolk im
Kanton Bern am Belsplel der Stadt Thun Im Anschluss an den Vortrag offeriert der Verein
Mittelalter'Thun einen kleinen Apéro. Es handelt sich bereits um den vierten spannenden
Vortrag, den der Verein Mittelalter'Thun im Rahmen des ,Fulehung® geschichtlich Interes-
sierten anbietet: 2006 referierte Claude Longchamp Gber die Burgunder, 2007 Dr. Jirg
Stassi-Lauterburg Gber die F und 2008 P Dr. Albert A_ Stahel Gber die
mittelalterlichen Kreuzzige und ihre Folgen bis zum heutigen Tag.

Der ,Fulehung® ist ein alter Thuner Brauch, dessen Wurzeln bis ins Mittelalter zurickreichen
Laut der Sage geht der ,Fulehung® auf die Schiacht bei Murten vom Jahre 1476 zurlick, bei
der die damals méachtige Stadt Bern im Verbund mit den alten Eidgenossen den Burgunder
Karl den Kihnen bezwangen. Im Schlossmuseum Thun konnen kostbare Wandteppiche
bestaunt werden, die die Eidgenossen dem machthungrigen Burgunder in der Schiacht
abgenommen haben.

Thun, 21. September 2009

Alle Angaben in Kiirze:

Vortrag ,Mit Bagger, und Zei tift — A gie im Kanton Bern® am
Beispiel der Stadt Thun, Dr. Armand Baeriswyl, Kantonsarchaologe, Mittwoch,

23. September, 20.00 Uhr, Rathaushalle Thun, Eintritt frei (Kollekte)

Weitere Auskiinfte:

* Franz Schor, Co-Prasident Verein Mittelalter'Thun
079 544 32 26, franz schori@syndicom.ch, www.mittelalter-thun.ch

THUN

Mit Bagger
und
Staubsauger
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Beispiel aus der Praxis: Botschaft,

Relevanz, Tempo & Verstandlichkeit

‘I' : é&"
GRONE
a Sozialdemokratische Partei Thun Stadt Thun

Planung von 50 Wohnungen an der Alimendingenallee

SP und Griine erwarten 50 % Stromselbstversorgung und Mi-
nergie-Bauten

Die SP Thun und die Grinen Thun begriissen die Renaturierung des Allmendingenba-
ches und der Alleebdume im Bereich der geplanten Siedlung an der Allmendingenal-
lee. Sie erwarten aber von der Bauherrschaft, dass mindestens 50 % des kinftigen
Strombedarfs mit erneuerbaren Energietragern selber produziert wird und dass in ei-
nem hohen Minergie-Standard gebaut wird. So kénnen die Bauherrschaft und die
kiinftigen Bewohnerinnen und Bewohner der Eigentumswohnungen einen wichtigen
Beitrag an den Atomausstieg und die Energiewende leisten.

Damit die Schweiz den Atomausstieg und die damit verbundene Energiewende in den
nachsten 20 Jahren schafft, mdssen alle einen Beitrag leisten. Besonders wichtig ist dabei
der Beitrag der Wohngebaude. Mit dem Bau im Minergiestandard kann der Energiebedarf
zum Teil deutlich reduziert werden. Und mit Stromeigenproduktion kann die Abhangigkeit
von Grosskraftwerken vermindert werden. FOr den Atomausstieg und die Energiewende ist
es unabdingbar, dass bei Neubauten auf den Minergiestandard und auf einen hohen Anteil
Stromeigenproduktion aus erneuerbaren Quellen geachtet wird.

Die SP Thun und die Granen Thun begrassen die von der Bauherrschaft der 50 Eigentums-
wohnungen an der Alimendingenallee vorgesehene Renaturierung des Allmendingenbaches
und der Allmendingenallee. Sie erwarten aber von der Bauherrschaft, der IBP Integrale Bau-
hemen- & Projektbetreuung AG in Thun, dass sie im Minergiestandard baut und dass min-
destens 50 % des kanftigen Strombedarfs der Eigentumswohnungen, rund 85'000 kWh, im
Bereich der Siedlung aus emeuerbaren Quellen selbst produziert werden. Das ware etwa ein
Zehntel dessen, was auf der Arena und dem Einkaufszentrum Thun Sad produziert wird

Far die Stromproduktion aus der Sonne pradestiniert sind die Dacher der geplanten Mehrfa-
milienhauser, allenfalis auch die Larmschutzwand und Teile der Granfiachen. Denkbar ist far
die SP und die GrOnen auch, dass die Bauherrschaft in Zusammenarbeit mit der Energie
Thun AG auf dem Dach eines grossen Gebaudes in der Region Thun eine grosse Photovol
taik-Anlage erstellt.

Thun, 30. Mai 2012
Weitere Auskiinfte:

Franz Schori, Stadtrat & Prasident SP Thun, 079 544 32 26
Peter Stutz, Stadtrat Grone Thun, 076 588 15 89

50 Wohnungen an der Allee geplant
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«Thuner Tagblatt», 31. Mai 2012
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Beispiel aus der Praxis: Versteckte
Botschaft

a Sozialdemokratische Partei Thun -

Medienmitteilung
SP Thun fur griffige Massnahmen gegen Littering auf dem Mihleplatz

Wirte und Take-away-Betriebe in die Pflicht nehmen

Die SP Thun fordert den G inderat auf, unverziiglich Massnahmen gegen das Litte-
ring in der Altstadt zu ergreifen. Hierzu sollen die Wirte und Take-away-Betriebe ver-
mehrt in die Pflicht genommen werden.

Die SP Thun ist grundsatziich erfreut dariiber, wie lebendig die Thuner Altstadt in den letzten
Jahren geworden ist. Wer in der Altstadt lebt, profitiert von vielen Einkaufsmoglichkeiten und
einem vielfaltigen Kulturangebot in nachster Nahe. Far die SP Thun soll ein Nebeneinander
von Wohnen und Nachtieben in der Altstadt moglich sein — gepragt von Toleranz und Re-
spekt. Die SP Thun nimmt sowohl die berechtigten Anliegen der Altstadtbewohner/innen ernst
wie auch das Bedurfnis der Nachtschwarmer/innen nach einem vielfaltigen Ausgehangebot
bis in die frihen Morgenstunden.

Dank vermehrten Polizei- und Security-Patrouillen hat die Larmbelastung tendenziell abge-
nommen — die WM-Abende ausgenommen. Doch nach wie vor inakzeptabel ist die Ver-
schmutzung der Altstadt durch tungslose a finnen. Die SP Thun
schiéagt die folgenden Massnahmen vor, um das Littering zu reduzieren:

+ Die Wirte und Take-away-Betriebe missen dazu verpflichtet werden, um ihr Lokal herum
fir Sauberkeit zu sorgen, beispielsweise durch den Einsatz von ,trash heroes®.

* Bei samtlichen Anlassen muss eine griffige Mehrweggeschinregelung gelten.

. s an Woct muss die Dichte der Abfallbehalterstandorte erhéht werden.
Zudem soll die Stadt fur Orte, an denen hohe Abf 1gen anfs , grosse Abfallbeha
, die dank i er Presse nicht so haufig geleert werden missen (Big
Belly).

+ Take-away-Betriebe sollen hohere Grundgebihren bezahlen; hierzu solite der Gemeinde-
rat unverzuglich das Abfalireglement uberarbeiten. Mit den zusatzlichen Einnahmen konn-
te ein Teil der Abfallentsorgungskosten finanziert werden.

+ Die offentliche Toilette beim Bemtorplatz muss wieder eroffnet werden.

G indk Noch drei Kandidat/ii 1im R
Die SP Thun hat in den letzten Wochen mit potenziellen Gemeinderatskandidat/innen Ge-
sprache gefiihrt. Vize hreiberin Christiane Aeschmann verzichtet aus beruflichen

Grinden auf eine Kandidatur. Ebenfalls seinen Verzicht erklart hat Gewerbeinspektor Reto
Keller, dies einerseits aus beruflichen Grunden und andererseits, weil er einer SP-Frau den
Vortritt lassen will. Bereit nominiert — auch als Stadtprasidentschaftskandidat — ist Peter Sie-
genthaler. Stadtratin Marianne Dummermuth ist bereits so gut wie nominiert. Weiterhin im
Gesprach ist die SP Thun mit Stadtratin Sandra Rupp, Grossrat Patric Bhend und Gewerk-
sct etdr Martin All %

Thun, 16. Juli 2010

THUNER WAHLEN
SP-Karussell
dreht sich

Noch sind bei der SP drei Per-

sonen fir die Thuner Gemein-

deratswahlen im Rennen.
Seite 25

SP VOR DER WAHL

Drei Namen
Im Rennen

In der SP-internen Ausmar-
chung sind noch drei Per-
sonen im Rennen um die
Kandidatur fiir die Thuner
Gemeinderatswahlen.

Die SP Thun hat in den letzten
Wochen mit potenziellen Ge-
meinderatskandidaten Gespra-
che gefiihrt, wie sie in einer Mit-
teilung schreibt. Vize-Staats-
schreiberin Christiane Aesch-
mann verzichtet aus beruflichen
Grilnden auf eine Kandidatur.
Ebenfalls seinen Verzicht erklart

28. November

«Thuner Tagblatt»
17. Juli 2010
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Beispiel aus der Praxis: Relevanz ver-
starken durch gemeinsame Kommunikation

-
syndicom - Gewerkschaft Medien und . Sunnise meda serwce 5um
Kommunikation ° Syn Icom Postfach u

Manbijoustrasse 33 CH-8ogo Zinch

Pastach !_.]:‘-l‘, wWWww, unnse.ch -

001 Bern Tel. oBco 333 000 Be"Chterstattung
Tel og8 8171818 Faxog8 777 6267 . .

FaxogB81718 17 E-Mail: meda@aunrise.net In den melsten

Emai telecom@syndicom.ch
By

wesentlichen
Medienmitteilung Schweizer Print-
Medien, z.B.
ik «Tages-Anzeiger»,
«20 Minuten»,
. oo fast o T «Basler Zeitung»,
égrsn;ﬁqet :rnbde ist);r\:gtricr)gsestlgen Sozialpartnerschaft im Rahmen eines «NLZ», «Blick»,

«Corriere del

Sunrise und die Gewerkschaft syndicom haben am Montag in Zurich einen Gesamtarbeitsvertrag

(GAV) unterzeichnet. Die grdsste private Telekommunikationsanbieterin der Schweiz festigt mit der TICI no» y Le
Vereinbarung ihre bestehende Sozialpartnerschaft mit der Gewerkschaft syndicom unter dem Dach M t-
eines GAV und damit ihre Position als verlassliche und soziale Arbeitgeberin, die den Angestellten atin».

sehr gute Anstellungsbedingungen bietet.
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Vielen Dank

LOS, WACHSE!!

fur die
Aufmerk-
samkeit!

GEDULD ZAHLTE KEINESFALLS ZU HINNARK'S
PRIMARTLIGENDEN.
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Telil IV: Workshop «Wie konnen
voja und thre Tragerorgani-
sationen die Medienarbeit
verbessern?»



Gruppen-Aufgaben.

. Welche Ziele sollen prioritar mit der
Medienarbeit erreicht werden?

2. Welche prioritaren Botschaften sollen mit der
Medienarbeit vermittelt werden?

3. Worauf kann die Medienplanung abgestitzt
werden (Bekannte Termine, Grundsatze)?

4. Auf welche Bundnispartner/innen kann
zuriickgegriffen werden, mit wem sollte die
Zusammenarbeit intensiviert werden?

Zeit: 30 Minuten, anschl. je 5 Minuten
Prasentation.

05.11.2012 / Seite 55



Prasentation der Gruppen-
Aufgaben:

1. Welche Ziele sollen prioritar
mit der Medienarbeit erreicht
werden?



Prasentation der Gruppen-
Aufgaben:

2. Welche prioritaren Bot-
schaften sollen mit der
Medienarbeit vermittelt
werden?



Prasentation der Gruppen-
Aufgaben:

3. Worauf kann die Medien-

planung abgestutzt werden
(Bekannte Termine, Grund-
satze)?



Prasentation der Gruppen-
Aufgaben:

4. Auf welche Biindnis-
partner/innen kann zuruck-
gegriffen werden; mit wem
sollte die Zusammenarbeit
intensiviert werden?
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